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Suomalainen digiyritys teki sopimuksen FC

Barcelonan kanssa: "Mitd jos suomalainen

Kuka kumman Kuuluvainen?? B o et
harjoitepankista?”

Suurseura kehittda suomalaisen CoPlaysin kanssa valmennusalustan koko organisaatiolieen

Kauppatieteiden tohtori (Turun kauppakorkeakoulu, Ecole de Management Strasbourg)

Kiinnostus urheiluun ja urheilujohtamiseen tullut "sukurasitteena”

Kehittanyt yhden Suomen ensimmaisista urheilujohtamisen yliopistokursseista

Toiminut asiantuntijana valtaosalle Suomen johtavista medioista & konsultoinut/sparrannut lukuisia
liittoja, seuroja, urheiluakatemioita ja yrityksia urheilumarkkinointiin ja sponsorointiin liittyen.

TEER LRVAEN - E18 CRRLOVANEN

URHEILU-
N

Julkaissut kaksi kirjaa suomalaisesta urheilubisneksesta.

Kehittdd parhaillaan mm. urheilu- ja kulttuurisponsorointiin liittyvia konsepteja
bisnesmuotoilutoimisto :

~ PIIRISSA

Urheiluteknologiayhtio 'n hallituksen jasen ja osakas.

@kuuluvainen



http://www.brande.fi/
http://www.coplays.io/
http://www.coplays.io/

Sponsorointi ja urheillumarkkinointi: yleisia haasteita
\§ 2 B = = BN

"Perati 99 prosenttia yrityksen sponsorointiyrityksista epaonnistuu, koska niilta puuttuu strateginen ja
liketoiminnallinen paamaara. Puuttuu suunta, taito ja mitattavuus”
Kim Skildum-Reid (2014)

“Asiakkaat eivét pyyda, eivatka osaa ostaa tai hyodyntaa sita (sponsorointia). Se on meidan
tehtadvamme tuottaa sita tietoa, mutta kun mekadn emme osaa sita tuoda esille maksimaalisella
tavalla. Pitéisi olla asiakkaiden kasvukumppaneita ja olla kiinnostuneita heidan kasvustaan”

Mika Eskola (Toimitusjohtaja, HC TPS, Kauppalehti, 30.9.2015) .

Nykypaivana muiden asioiden kanssa luodaan lisdarvo ja sen paalle tulee se vanha
UETISE LA
Mikko Kuosmanen (Toimitusjohtaja, Sotkamon Jymy, Kauppalehti 4.10.2015)

"Urheiluseurat ovat paljon liikevaintoaan suurempia toimijoita, jotka voisivat olla paikallisesti valtavia
vaikuttajia. Se pitaisi seuroissa vihdoin ja viimein oivaltaa, eika olla niin helvetin peloissaan kaikista
urheilun ulkopuolisista asioista”

Arto Kuuluvainen (Urheilulehti, 1.8.2018)
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' Karrikoitu lahtotilanne Suomessa

'+ Urhelluseurat usein taloudellisessa ahdingossa.
* Yritykset eivat nae sponsoroinnissa todellista lisdarvoa.

« Sponsorointi on latautunut termi (vrt. Sponsorship) - kaytetaan usein
esimerkiksi termeja brandilahettilas ja yritysyhteistyo.

« Sponsoroinnin tulisi olla vastikkeellista - Suomessa
hyvantekevaisyyden stigma palanut syvalle sponsoroinnin orvasketoon
—> el sinansa mitaan pahaa, mutta ei tue liikketaloudellista
lahestymistapaa sponsorointiin - pitkassa juoksussa rajoittaa urheilun
kasvumahdollisuuksia.
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- Taktinen vs: strateglnen sponsoromtl

-[

« Hyva ymmartaa, etta sponsoromtla on eri tasoista. Pitkalti tasta syysta

esimerkiksi sponsoroinnin mitattavuus koetaan haastavaksi.

» Taktiseksi sponsoroinniksi voidaan kutsua nopeaa myyntia hakevia
sponsoroinnin aktivointeja. Kaytannossa naita voivat olla esimerkiksi
myyntipisteet yhteistyokumppanin tapahtumissa, koeajot tjsp. -2 liidien
keraaminen tapahtumista, sponsorointikohteen kautta toteutettavat
promootiot/tarjouskampanjat jne.

» Strateginen sponsorointi taas tahtaa enemman yrityksen brandin
rakennukseen. Ydinajatuksena tehda yhteistyota tahojen kanssa joiden

brandissa on sellaisia ominaisuuksia joihin-halutaan myos yritys
liitettavan.




PR-stuntista aitoon ja uskottavaan yhteistyohon...

"Yksi fiksu tyyppi maailmalla sanoi kerran, etta yhden vuoden diili on pr-stuntti,
toisena vuonna kohderyhma alkaa pikkuhiljaa ymmartaa, mista on kyse, mutta vasta
kolmantena vuonna aletaan saada aitoa uskottavuutta. Suomessa nain pitkat
sopimukset ovat harvinaisia.

Rohkaisisin yrityksia visioimaan paljon pidemmalle ja rakentamaan kattavan
hyodyntamissuunnitelman. Jos taitotietoa el Ioydy oman talon sisalta, niin kannattaa
; palkata ulkopuolinen ammattilainen.

W

E Se on yksinkertaista. Totta kal pidemmat sopimukset pelottavat ja isot paatokset ovat
3 tosi valkeita, mutta myyjan on osattava tarjota kaikki tuki ja turva lahdon kynnysta
" madaltamaan.”

-

¥y

Mikael Antolainen, sponsoroinnin konsultti/kaupallinen manageri

Teoksessa: Auvinen, Tero & Kuuluvainen, Arto (2017). Urheilutdhtien sisapiirissa- tarinat tunteen takana. Alma Talent.






Mita Gyllenhammar & Alaja tarkoittavat?

» Kapitalismi

- Sponsorointiyhteistyohon kuuluu litketoiminnallisen hyddyn tavoittelu,
maaratietoinen asenne seka kumppanin bisneksen ymmartaminen.

e |dealismi

- Kohdevalintaan liittyvaa ajattelua, kunnoittavaa asennetta yhteistyota kohtaan seka
eettisesti kestavia toimintatapoja.

- My0s sponsorointiyhteistyohon usein liittyva hyvan tekemisen ulottuvuus (HUOM! Ei
kuitenkaan hyvantekevaisyys sinansa).

- Hyvantekeminen tuo oikein viestittyna yhteisty0hon tunneperaista lisdarvoa - ainekset
koskettaviin tarinoihin syntyvat tata kautta.
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Hanen mukaansa esimerkiksi sponsorieuroja hamuavan urheilijan on tarkeda
tietdd oma kiinnostavuutensa erilaisten ryhmien silmissd. Nain urheilijan tai
tdman taustavoimien on helpompi ldhestyd suoraan yrityksid, joiden tavoiteltua
. Bl asiakaspintaa urheilija koskettaa.

Sama yhtalo toimii my0s toisin pain. Yrityksen ef véistaméttd kannata hakea
| yhteistyota vain kaikista tunnetuimpien ja siten myos hintalapultaan
suurempien bréndien kanssa. Omaa kohderyhmaa parhaiten puhuttelevan
kumppanin loytdminen on tata tarkedmpaa.

Arvopohjainen sponsorointi kuulostaa ajatuksena yksinkertaiselta, mutta sen
hyodyntaminen on Suomessa silti lapsenkengissa.

) 7Esimerkiksi jos yrityksen arvoissa korostuu yleison silmissa perinteikkyys, on

sen luonnollista lahted rakentamaan yhteistyotd sellaisen urheiluseuran kanssa,

jossa korostuvat samat arvot. Todennakoisesti tuolloin molempien historiasta
% ON ammennettavissa samansuuntaisia tarinoita, joita voi hyodyntaa

e eeie=  markkinoinnissa”, Kuuluvainen selvitti.
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Wamenharmittelee.
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~ « Medianakyvyyden saavuttaminen
' « TyOnantajamielikuvan kehittdminen

;',""_j » Kilpalilijoiden blokkaaminen

k. 3% O e

Sponsoromnln tyypillisia tavoitteita

£ e R
* Yritysbrandin kehittaminen

* Yrityksen/tuotteen/palvelun tunnettuuden lisaaminen
« Suora myynti (taktinen nakokulma)

* Tiettyjen markkinoiden tavoittaminen

« Asiakassuhteiden kehittaminen/rakentaminen

 Henkiloston motivointi

* Tuotteen/palvelun testausalusta
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Mita markkinointipaattajat odottavat
| sponsorikohteiltaan?

.« Herattaa luottamusta
; * On tunnettu tavoitellussa kohderyhmassa
/"« On taloudellisesta nakokulmasta yrityksen saavutettavissa

* Yhteistyohon sisaltyy vain pieni riski negatiiviselle julkisuudelle

. * Kohteen edustamat arvot ovat yhteensopivat yrityksen arvojen

kanssa (fit)




Brand match: miten-loytaa sopivia sponsorointikohteita?

* Mita tarvitsemme?
* Minka Kohderyhman haldamme tavoittaa?
« Kuka/mika sponsorointikohde saavuttaa_taman-kohderyhman?

» Mika/mitka konhteista viestivat samanlaista arvomaailmaa Kuin me-(jotta
voimme luoda autenttisen viestin/kumppanuuden)?




Esimerkki brand matchista/fitista (Bilendi/SponsorOptimizer

2017)
(Lahde: Toni Nikunen/ Salibandyliitto)

‘j SALIBANDY

[ove the wc ay yol //)/Cz

sracliun'i

Join the movement

brande:



Brandiattribuutit — Millaisena sponsorointikohde nahdaan?
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Kysymys: Otos: n=1.095

Mita seuraavista arvoista yhdistat seuraaviin yrityksiin/brandeihin, urheiluseuroihin, urheilijoihin, artisteihin, Vastaajat, jotka tuntevat
urheilu-, kulttuuri- ja viihdetapahtumiin, kulttuuritoimijoihin seka jarjestoihin? vahintssn hieman bI'CIndEE



Brand fit: Salibandymaajoukkue & Stadium

Arvo Match
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Tutkittuihin mielikuviin
pohjautuva tarina

Salibandymaajoukkueen ja
Stadiumin valilla on useita

mielikuvallisia
yhtalaisyyksia (energisia,
suosittuja ja luotettavia
brandeja)

brande:
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KULTTUURINTUTKIMUS |

i tarinaa toistuu aina

Onnen huiput
ja alhot piirtavat
tutun kayran.

IThmisetovatkerto-
neet tarinoita vuao-
situhansia. Parhaat
tarinat toistuvat
toistumistaan
hiukan eri muodoissa.
Kirjallisuuden tutkijat ovat
ahkerastiyrittiineet hahmottaa,
mitki ndmaia perustarinat ovat.
Ehdolla ovat olleet muun muassa
Christopher Bookerin esittamit
seitsemain juonta: hirvion kukis-
taminen, ryysyista rikkauksiin,
etsinti, matka ja paluu, tragedia,
komedia ja jilleensyntymii.
Yksimielisyytti tarinan arkki-
tyypeisti eiole kuitenkaan saatu

aikaan. Kirjailija Kurt Vonnegut-
kinkehittioman versionsa, mut-
ta sen esitellyt maisterintutkin-
non opinniayte hylittiin. Vonne-
gut sanoi kuitenkin myhemmin
nauhoitetussaluennossaan:
"Eiole mitidian syytia, miksi
tarinoiden yksinkertaisia muo-
toja ei voisi syottiaa tietokonee-
seen. Ne ovat kauniita muotoja.”

Mittari ndyttad kidanteet
Nyt Vonnegutin idea on toteu-
tettu.

Yhdysvaltalaisen Vermontin
vliopiston tutkijat ottivataineis-
toksil 700 kirjaa Gutenberg-
projektin nettisivuilta. Guten-
berg-projekti on digitoinut tu-
hansiakirjojainternetiinilmai-
seksiluettaviksi.

Tutkijat panivat kehittele-

A Tuhkimo
on yksi perus-
tarinoista.

minsi tunnemittarin eli hedono-
metrin kiymaiaian ldapi teosten
tunnesanastoa jatunnistamaan,
miten onnivaihtelee tarinan mit-
taan.

Niin jokaisesta teoksesta piir-
tyi kiyri, jossa niakyivit sen emo-
tionaaliset huiput ja alhot.

Kun niditid nousuja, laskujaja
niiden takanaolevia tarinoita
vertailtiin, aineistosta tuli niky-
viin kuusi toistuvaa tarinan tyyp-
piia. Tutkijat antoivat niille myos
nimet:

Ryysyistd rikkauksiin elinousu
onneen.

Rikkauksistaryysyihinelivai-
puminen kohti onnettomuutta.

Mies kuopassa eli onnettomuus
kohtaa, mutta siita selvitaan.

ITkaroseli nousuonneen ja
suistuminen sielta.

Tuhkimoeli onni kohtaa ja
sitten katoaa, mutta lopussa kaik-
ki jarjestyy taas.

Oidipus elionnettomuus, lu-
paus paremmasta jalopullinen
epiaonnistuminen.

Suurin osa aineiston kirjoista
piirsijonkin niisti kuudesta kiy-
rasti. Kaikkein suosituimpia
tarinan malleja nayttivit olevan

isti rikkauksiin jamies kuo-
passa.

Game of Thrones onliikaa
Ohjelma ei osaaerotellaeri henki-
l6iden kohtaloita toisistaan, joten
kayrisotkeutuu, jos teos seuraa
yvhden piaihenkilon sijasta usei-
denihmisten vaiheita. Suosittu
fantasiasarja Gameof Thrones
olisisiis ohjelmalle aivan liikaa.
Aineisto sisilsi vain ldinsimaista
kirjallisuutta. Vield voidaan siis
Jannittii, sopivatko muun maail-
man klassikot samaan kaavaan.
Tutkimuksen julkaisi Arxiv.org.

12 Tiede Syyskuu 2016




Mita yritys voisi oppia urheilutarinoista?

, —

Yrityskuvaukset jaavat usein kaukaisiksi ja epamaaraisiksi kasitteiksi. Organisaation
pitaisi tuoda tarinat lAhemmas arkea ja luoda ne kansantajuisemmaksi. Yrityshan elaa
Ihmisten kautta samoin kuin urheiluyhteisd. Samalla lailla kuin urheilujoukkueen
pelaajat tuodaan esiin, yrityksen tyontekijat pitaisi myos nostaa paremmin nakyville.”
Erkki Alaja (Tarinankerrontaopas 2015)




Tarinankerronta

= .
 Urheilussa tarinankerralliset termit yleisia (ottelun kasikirjoitus,
jannitysnaytelma jne.)

* Hyva tarina - some-jaot = mahdollisuus huikeaan nakyvyyteen ja
valkuttavuuteen.

* Ei niin resurssisidonnaista kuin perinteinen markkinointiviestinta. Luovuus
suuressa roolissa.

* Videoiden suosio jatkuvassa kasvussa.

|
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Driving support
to the FIFA Women’s
World Cup™. ﬁ
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https://youtu.be/VEpMVyl2qnw
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\2 Millaiset tarinat toimivat urhetlumarkkinoinnissa IMO? |

3 -- _ | N W K ) v — ¥ |
Esimerkiksi...

- Kasvutarinat ( & Nike) :
- Vaikeuksista voittoon ( ) :
- Paikalliset ikonit (Ruohonjuuritaso: Case PiPSin l

huoltaja) -
- Vastakkainasettelut ( )

- Yllatykset ja jekutukset ( , ~



https://www.youtube.com/watch?time_continue=59&v=xQCMIifP32s
https://www.youtube.com/watch?v=L2e8sbpyj_g
https://www.youtube.com/watch?v=L2e8sbpyj_g
https://www.youtube.com/watch?v=odODIippd7k
https://www.youtube.com/watch?v=xf1x4SE8vl8
https://www.youtube.com/watch?v=xf1x4SE8vl8
https://www.youtube.com/watch?v=xf1x4SE8vl8
https://www.youtube.com/watch?v=nlda_-9aW14
https://www.youtube.com/watch?v=nlda_-9aW14
https://www.youtube.com/watch?v=nlda_-9aW14
https://www.youtube.com/watch?v=xQlIOMKT6ys
https://www.nhl.com/blues/news/laila-is-coming-to-game-3/c-307387766
https://www.nhl.com/blues/news/laila-is-coming-to-game-3/c-307387766

CASE: Proctor & Gamble - Proud
Sponsor of Moms

Proud Sponsor of Moms 2012

Merkityksellinen markkinointi (Purpose-driven marketing)

« P&G syvensi tarinankerrontaansa vuoden 2012 Olympialaisissa vaikuttavalla
’ " —kampanjallaan

« Tunteisiinvetoava viesti, mutta silti autenttinen Olympia-teeman kanssa -
“‘Uhraukset, joita erinomaisuuteen vaaditaan”.

« Avainhavainto kampanjan taustalla: aidit nakivat olympiaurheilijat, jonkun lapsina.

« Mita enemman he oppivat naiden urheilijoiden matkasta kohti kisoja, sita
vahvemmaksi tunneside kehittyi.-> Havainnosta s?(ntgl P&G:n yli 175-vuotisen
yrityshistorian menestyksekkain kampanja (mm. yli 200 miljoonan USD:n kasvu
myynnissa, uusi ROI ennatys jne. ( )


https://www.youtube.com/watch?v=sBDEvjuVfQQ
http://www.aef.com/wp-content/uploads/2017/02/award-2013chiat-pg-olympic-sponsor-case.pdf

CASE: Dacia Sponsor Day (ltaly)

PROBLEM

™ DURING THE FINANCIAL CRISIS, PEOPLE CHOSE DACIA
- ONLY FOR ITS LOW COST CARS, BUT THEY DON'T DISCERN
- THE BRAND FROM DIRECT COMPETITORS.
- THAT'S WHY WE HAD TO INCREASE THE VALUE OF THE BRAND
TIJ" S CUSTOMERS, STARTING WITH SMALL BUSINESS OWNERS.

CIA OFFEHED ITS SPONSUH SPACE
UDINESE'S FOOTBALL SHIRTS TO SMALL SIZED COMPANIES.

HIGH VISIBILITY OF THEIR COMPANY NAME IN PR, TV DIGITAL
ND DUBING LIVE FOOTBALL MATCHES. = °

- 7.000.000 TV AUDIENCE
: 122.000.00 MEDIA IMPRESSIONS

-~ #SPONSORDAYS 3.012.179 IMPRESSIONS
-+ 52% DACIA FACEBOOK FANS

#SPONSORDAYS AMONGST TOP 4 TRENDING TOPICS
- 4.053 NEW DACIA CARS ORDERED

" gy %
\ o SR B - B Sponsor dell” udmese per un
e e e e R 3 giorno grazie a



https://www.youtube.com/watch?v=ZxV-y_aXn7o
https://www.youtube.com/watch?v=ZxV-y_aXn7o

Case: Jersey Hack by Cristal-
sponsoroidaan/jekutetaan kannattajia (Peru)

« Lahtokohta: Peru oli vimeksi paassyt MM-kisoihin vuonna 1982.
Edessa oli ratkaiseva matsi, jossa vastassa Uusi-Seelanti.

. I\/_Iaa{oukkueen sponsori Cristal (olutmerkki) koki, ettd kasilla oli
ainutlaatuinen mahdollisuus viestia brandin sitoutuminen
maajoukkueeseen. Samalla brandi halusi konkretisoida
brandilupaustaan "Better Together”.

» Haaste: Miten tukea maajoukkuetta ratkaisuhetkilla, kun
etaisyytta oli yli 10 000 kilometrid. Wellingtonissa asui vain 64
perulaista.

» Ratkaisu: Hakkeroidaan vastustajan paita ilman, etta
kannattajat huomaavat mista on kyse!

* Tuloksia: 5m Total Reach, 430,000 Video Views, 19,404 Social
Engagements...


https://www.youtube.com/watch?v=i5GT1jd3WWk
https://www.youtube.com/watch?v=i5GT1jd3WWk

<§°
Pihlajalinna & HIFK Hockey /

#korvaamattomat

Pihlojalinno


https://www.youtube.com/watch?v=Idhxsd3Uz7Q

einCs

Urheilija = Vaikuttaja




Mika ihmeen henkilobrandi?

- “It’'s what they say about you when you aren’t there”. Jefirey
Preston Bezos (Amazonin perustaja)

- “It’'s about finding what is different, what is relevant and special in
you in order to share it with others” Catherine Kaputa
(Brandiguru)

Oleellista kuitenkin muistaa, etta...

- “Be yourself, the other roles are already taken” Oscar Wilde
(naytelmakirjailija, prosaisti, runoilija, 1854-1900)




Urhéilija vaikuttajana

- — . 3
- Mahdollisuus olla vaikuttaja, koska urheilijat kilnnostavat ihmisia. Siltl
harva suomalainen urheilija on kayttanyt tata mahdollisuutta.

 Lahettiladana toimiminen; mahdollistaa seka kaupalliset etta hyvaa tekevat
yhteistyot (esim. , ihmisoikeudet, valistus...)

* Mahdollisuus tarjota arvoa sponsoreille esimerkiksi nakyvyyden,
sisaltoynteistyon/vaikuttajamarkkinoinnin tai muiden vastineiden kautta.

» Mahdollisuus luoda oma mediansa. Suomen mittakaavassa kymmenet
tuhannetkin some-seuraajat jo merkittava maara.



http://www.protectourwinters.fi/lahettilaat/

Urheilija/urheiluseura = media
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Case: Makwan Amirkhani-
Urheilija mediana

« 174 000 Facebook-seuraajaa
* 99 000 Instagram -seuraajaa

 Paivitykset tavoittavat 0.6-1.2 miljoonaa sosiaalisen
median kayttajaa.

2} NO VALUES; NO CULTURE; ... ¥ = G facebook sitoutuminen julk.. ¥ / E3 Makwan Amirkhani

« Miksi “Maku” on niin suosittu? €08 n
S 5 . e ee e e e . . nMakwanAmirkhani
- Luo aktiivisesti viihdyttavaa sisaltoa sosiaaliseen . Pz
mediaan - R
- Jakaa aidontuntuista sisaltoa perheestaan ja Amirkhani &
arkielamastaan

- llmaisee rohkeasti mielipiteensa haastavistakin aiheista
(maahanmuutto, kiusaaminen jne.)

- Julkaisee usein kuvia ja videoita, joissa esiintyy ynhdessa
muiden julkisuuden henkildiden kanssa (cross-marketing)




https://www.facebook.com/amirkhanimakwan/

n Makwan Amirkhani Q

ifls Liked « 3\ Following

I'm sorry.
Like Comment Share E =

MO = liro K Junnila and 7.7K others Top Comments ~

Jarno Lehtonen Mitaan anteeksi pyydelia. Huikee ja viihdyttava matsi. Sotilaita
kaatuu mutta kunnon taistelijat nousee ylos ja jatkaa uudestaan. Hattua nostan
sinullel

Like - Reply - €3 508

“» 1 Reply

Home
’ Tony Packalén Vahvin ei ole se joka voittaa aina eika koskaan koe haviota.

About MO \/ahvin on se joka ottaa havion noyrasti vastaan, nousee ja kasvaa entista
vahvemmaksil
Photos Upea matsi oli, ens kerralla naytat sillel 25

Like - Reply - €) 385

Likes

“» 6 Replies
Videos

Sunday, March 19, 2017 at 12:16am

View more comments

Events

Posts s Makwan Amirkhani

Create a Page Kuvatkaa paras kotikatsomo, lahettakaa video yv.na. Paras video palkitaan
virallisella ufc lippiksella ==




Case: Sydney McLaughlin

e 20-vuotias 400 metrin
aitajuoksija on talla hetkella
maailman kovatuloisin
yleisurheullija.

* Manageritoimisto William
Morris Endeavor otti vime
syksyna McLaughlinin
siipiensa suojiin. Kyseessa
el ole urheilijoiden vaan
supertahtien
manageritoimisto.

Nuorten suosimassa Instagram-palvelussa McLaughlinilla on yli 400
000 seuraajaa. Se on roimasti enemmadn kuin esimerkiksi Justin
Gatlinilla tai ratakierroksen ME-miehelld Wayde van Niekerkilla. Myos
seivashyppykomeetta Armand Duplantis jdd kauas ikédtoveristaan
seuraajien madrassa.

Poikkeuksellista McLaughlinin saamassa suosiossa on se, ettel hén ole

tullut ison yleistn tietoisuuteen MM- tai olympiamenestysten takia. On
kiehtovaa pohtia, millainen fanilauma hédnelld onkaan Dohan MM-kisojen
tai Tokion olympialaisten jédlkeen.

— Haéan on hyvéd esimerkki siitd, millainen media urheilija voi olla.
Loppujen lopuksi hdnelld on varmasti vaikutus vield laajempaan
joukkoon, urheilubisnekseen erikoistunut lehtori Jaakko Haltia uskoo.

storeb .
£ ~-Orang

LAUGHLIN


https://www.kaleva.fi/urheilu/vasta-parikymppinen-sydney-mclaughlin-on-dohan-mm-kisojen-kirkkaimpia-tahtia-hyva-esimerkki-siita-millainen-media-urheilija-voi-olla/827431/

Case: Enni Rukajarvi- Arvot ytimessa

ETUSIVU  LV-KOTI  LV-MINA  TUOTTEET TARINA  LV-AMMATTILAISTUOTTEET Kaslinkin tunnettavuus on kasvanut
v g | ' lumilautailija Enni Rukajarven avulla —
"Parempaa brandilahettilasta ei
otimaiselle kauratuoteperheelle voisi
loytaa”
Perinteisen maitohyllyajattelun aika alkaa olla ohi, sanoo kouvolalaisen perheyrityksen
markkinointijohtaja.

- :
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ENNI RUKAJARVI JA LV {

YHTEISTYOHON

4

wa

i voitti olympiapronssia lumilautailun slopestylessa Eteld-Koreassa. Olympia-asuissa urheilijoiden
henkilokohtaiset sponsorit eivat saa nakya

Jiela toukokuussa noin 0,7 prosenttia suomalaisista tunsi Kaslinkin. Nyt kouvolalaisen perhevhtion ja
[kauratuotteiden osaajan tuntee jo joka neljas suomalainen, sanoo Kaslinkin markkinointi- ja
destintdpaallikko Juha-Petteri Kukkonen.



https://buenoandco.com/enni-rukajarvi/
https://buenoandco.com/194-2-2/

URHEILU ' 23

Téllainen on Na&in syntyy urheilutdhti

L Ur henkildbrindeja voidaan tohtorl
Arto ki lysoida esimerkiksi TOPSTAR-mallilla, jossa P (PHYSICAL CHARACTERISTICS,
henkildbréndia tarkastellaan seitsemén ulottuvuuden kautta, sorlom Wb i
Millsinen on urheilijan ulkoniks
ja kantaaottavuus
[ ] (1] [ ] Uselin pipo padsss eslintyvasta Rukajarvestd
kumpuaa jossa yi
mutta myds
vastustaminen. Kuusamolainen on otfanut
rohkeasti kantaa enl askothin, kertonut

luonnonidhelsista arvoistaan ja arvosteliut
esimerkiksi koko olympiakoneistoa.

oll Sotshin olympialalsissa Suomen lipunkantaja ja
hanet valittiin Urheflugaalassa Vuoden eslkuvaks|
vuonna 2017,

O (OFF-FIELD) = Urheilijan kentin
uikovevhen ik ; ACAGE) = Urheilijan
o dibsiiuren dliopucises urarakenteen vaihe
ool SNCOS ST DY Rukajarvi on 27 vwoden iasta
Sops hilner (magoonss; RN RUy tuokmatta tehnyt jo pitkén uran
yha PR bl lajinsa hulpulla. Median parrasvaloihin
Joonnotte, ceuhatts il Uucdte. B hén nousi Sotshin 2014 olympialaisten

et kui ' S jalkeen. Tuore olympiapronssi saattaa

indei R J34da hinen vilmeisekseen, sl

j&rvi on valdytelly

kilpauransa padttamiseen, Tastd alkaisi
uusi vaihe ammattilaisiumilautailijana,
mutta talla kerfaa se farkoittaisi
yhtididen “mainoskasvona” toimimista
3 erilaisten temppuvideoiden tekoa -
esimerkiksi Eero Ettalan malin
mukaisesti

® Supertahtid ei synny enda pelkan urheilun avulla.
® Moderni urheilutdhti hallitsee viestintikanavat ja tuo
omat arvonsa esiin vhteiskunnallisessa keskustelussa.

S (SUCCESS) = Urhedlulliset
saavutukset
Rukajdrvi on yksi maallman
parhaista lumilautallijoista.
Kaksinkertainen olympiamitalisti
o0 mybs maailmanmestari ja ”,
lajin ykkostapahtuma X Gamesin ~ UM AUA A NN UKA
5 voittaja. ‘ Syntynyt: 13, toukokuuta 1990
MINKALAISTA < 18 kantaa A Gk 27), Kuusamo, Suomi
i olla? i 3 . y Pituus:1, m
E > Paino: 4kg

i,
Urheilija
, Kuuluvainen

VAN e —

T (TRANSFERABILITY) = Mitki ovat ne kohderyhmaét, joihin maine urheilussa ja sen ulkopuolelia?
kyseinen urheilijabrindi vetoaa? Kisatilanteissa Rukajarvi on piinkova kilpailija,
Ruka|arvi on uuden ajan urheilutshti lajissa, joka on viela melko jolla on raudaniujat hermot ja halu tavoitella
tuore. Rukajirven persoona, vahvat ja modermit miefipiteet laskuissaan tiydellisyyrta. Samalla han on
vetoavat todennakdisesti enemmén nuorlin. puhunut paljon lumitautaliun muuttumisesta
ys Bllendin Ian “vakavaks|®, jolloin lajin alkuperainen
SponsorOptimizerin (2017) mukaan afie 30-vuotiaat suomalaiset kutrtuuri on unohtunut. Rukajirven maine
kokevat, ettd mm. ja Imago onkin puhtoinen: halu olkeuden:
gisyys ja Toisaalta taas mukaisuuteen ja rehellisyyteen Witetdan
maanidheinen Rukajarvi on yksi Suomen vilme vuosien harvoista lumdautallifaan nin kisatilanteessa kuln sen
joten hanet itii valossa ulkopuotella
i3s13 tai i




"Kalkki vaikuttaa kalkkeen. Itse tykkaan sanoa niin, ettad Red Bull oli Ennille varmaan
unelmien “ensimmainen tyopaikka”, joka mahdollisti paljon. Tiedan, etta Enni on yha
edelleen kiitollinen niista mahdollisuuksista. Jokainen meista kuitenkin jossain
vaiheessa haluaa vaihtaa tydpaikkaa, jokainen meista on vaihtanut tyGpaikkaa.
Naen taman ennemminkin nain. Se, etta meidan urheilijalla on rohkeutta tehda
tallainen paatds, olen siitd ihan helvetin ylpea. Mita tapahtui yritysten puolelta? Me
saatiin todella paljon suoria yhteydenottoja, etta voisiko Enni mahdollisesti

allekirjoittaa meidéan arvot ja lahted meidan kanssa tekemaan? ”

Noora Vihervaara, Urheillumanageri
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Lisaa esimerkkeja aktivoinneista ja
Kampanjoista

~—~—




PARAS OSA KOTIA

Miten sponsoroinnilla
generoidaan liideja?

Case: Puustelli Ladies hockey night &
Data Value Exchange

€ ) @ | https;/wwwfacebookcom/helsinginjokerit/2fref=ts £3 ===y

PUUSTELLI LADIES HOCKEY NIGHT
=2

£\ Most Visited | | Getting Started | Suggested Sites

VWALITSE JOUKKUEES!I 1A VOITA YLELLINEN VIF-TASOMN

n Helsingin Jokerit Q _&VAno Home ILLANVIETTO ITSELLESE JA ¥YSTAVILLESE.

e : - x\ _—
B Helsingin Jokerit > = ’_\
’-\?f\. g =, %—_/ {
Suomalaisella osaamisella, suomalaisella ‘e N z‘ﬁh

asenteella. ME olemme joukkue Helsingista

WaALITSE HPK VALITSE HIFK

Leidit huomiol Voita itsellesi ja ystavallesi paikat aitioon Jokereiden
jokerit.com/ viimeiseen runkosarjaotteluun 18.2. Hartwall Arenalle! Puustelli Ladies
Hockey Night sovelluksesta paaset kisaanl

http:

UPCOMING EVENTS

Jokerit vastaan Dynamo Moskova WALITSE ASSAT VALITSE JOKERIT

Jokerit vastaan Sibir Novosibirsk

Jokerit vastaan Amur Habarovsk

AJCOAT IO TEHDA KEMITOHANKINTO LA SEURAAVAN WINODEN AIKANAT
KYILA K REMONTOIN NYKYISTA KOTia

KYIL XA K RAKENMNAN UUTEA KOTLA

“ = EN. HALUAN VASN OSAIIISTUA ARWONTAAN

B Subscribe

e s oSty B e

68 people like this Top Comments *
PHOTOS > E i s R S a—— P — ——
O —
ettt

m Marja Ruuska T&J
| ike - Replv



eeec0 N Telenor = 14.20 ‘ *‘75%-3'

CASE: MinFotballApp & Telenor- = cromoysundciat
Sponsoroidaan vanhempia? (Norja) B E

. N_ann jalkapalloliiton & Telenorin yhdessa kehittama applikaatio. Osa
naiden valista sponsorointisopimusta.

« Ydinkohderyhma on jalkapalloa harrastavien lasten vanhemmat.

- Saastaa aikaa esimerkiksi synkronoimalla otteluohjelmat puhelimen
kalenteriin.

- Karttaominaisuudet auttavat Idytamaan vierasotteluiden pelipaikat.

- Sisaltaa otteluohjelmat, tulokset & sarjataulukot kaikista Norjassa pelattavista ,
virallisista jalkapallo-otteluista .

3 amm

Kamper Tabell Klubben !

 Yli 350 000 norjalaista on jo ladannut applikaation, yli 75 000 \ ,

paivittaista kéygtéjéé. | , . E ;

b Varsling Sommer Vis i kalender ?.‘

« Tukee Telenorin tavoitetta olla preferoitu yritys asiakkaidensa A T
digitaalisessa elamassa. P e MRGPHNMNM@‘?’@& B o

» Applikaation tuottaman datan kautta kohdistamalla Telenor vol viestia
suoraan ja ajankohtaisesti eri kohderyhmille (edut, tarjoukset jne.)



Mita odotettavissa urhetlubisneksessa?

. il -
 Virtuaalitodellisuuden (VR) & lisatyn todellisuuden (AR) lopulliset |&pimurrot ottelutapahtumiin & TV-
l&ahetyksiin.

“VR brings the best of the stadium into the home, while AR brings the best of home into the stadium.”
Allan Cook, digital reality leader, managing director, Deloitte Consulting LLP

« Biometrinen tunnistaminen urheilutapahtumiin

« eSportsin kasvu jatkuu = digitaalisuus sisaanrakennettuna. Tuoreet arvio markkinan koosta vuonna 2025
jopa 36 miljardia USD

« Mahdollisuudet ostaa katseluoikeus vain otteluiden ratkaisuhetkille (NBA tulee tarjoamaan viimeisen
neljdnneksen striimid hintaan $1.99). Kohderyhma kiireiset fanit seka vedonlygjat, jotka haluavat nahda betsiensa
kannalta kriittiset hetket)

 Sponsoroinnin mitattavuus tulee saamaan suuremman huomion markkinointipaattajien keskuudessa -
fillistelypohjainen paatoksenteko tulee menettamaan rooliaan.




